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DEPUIS PLUS DE 3 ANS,
NOUS ACCOMPAGNONS LES MARQUES ALIMENTAIRES

POUR CONSTRUIRE LA CONFIANCE AVEC LES CONSOMMATEURS
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PAR LA SPECIFICITE DES MARQUES DE PRESSE

FOOD BRAND TRUST ACCOMPAGNE LES MARQUES SUR TOUTES LES ETAPES DU FUNNEL

ATTENTION PROXIMITE VENTES
132
84

des francais ont confiance MARQUES o
en ce qu’ils lisent DE PRESSE (vs. standards TV +22%)

Print
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Vous aussi,
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de chiffre d’affaires

Source : OneNext Tempo 2020



AVEC UNE STRUCTURE DE REMUNERATION VARIABLE
CONDITIONNEE A LA PERFORMANCE DE VOS VENTES




food

PAYEZ 85% A LA COMMANDE

trust
v SEE FT 159 A UATTEINTE DES OBJECTIFS SUR LES VENTES*

Food Brand Trust, c’est aussi la confiance dans un
dispositif qui a prouvé son efficacité
aupres des annonceurs qui l'ont testé.

DANS CE CONTEXTE CHAHUTE,
FOOD BRAND TRUST PROPOSE

UNE OFFRE INEDITE DE PARTAGE DES RISQUES
DEDIEE AUX MARQUES ALIMENTAIRES

* Pour toute campagne signée avant le 31/12/2020
* Marques alimentaires uniqguement

* En dispositifs Print ou bi-média
d’'un montant minimum de 500 000 € net

* Sous les conditions de mesure de KWP
(50% de couverture sur cible RDA pour un post test print.
Volume minimal de 20M d’impressions en desktop pour un
post test digital)

85% du net payé...
... et les 15% restants ne sont payés qu’en cas
d’efficacité™ de la campagne pour générer des ventes

* Une campagne est jugée efficace par Kantar WorldPanel si elle a généré au min 5% de CA additionnel vs non-exposés
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ALA PERFORMANC

Budget total net indicatif : 500K€ dont :
Print : 1 170K€ bruts soit environ 400K€ nets
Digital : 100K€ nets

Plan média print illustratif:
38 titres les plus pertinents
parmi les 47 titres print étudiés de l'alliance

2 insertions par hebdomadaire
1 insertion par mensuel
Soit 53 insertions

PERFORMANCES MEDIA - ILLUSTRATIF

PERFORMANCES PRINT

ENSEMBLE FEMMES MENAGERES

(aff. 136)

Couverture (000) 31719 17 231
(%) 60% 74%

Contacts (M) 203,2 130,4

GRP 385,5 559,6

Ct/GRP 3036 € 2091 €

Ct/1000 contacts 5,8€ 9€

Performances calculées hors volet digital



PARTAGER LES ENJEUX DES ANNONCEURS
ET ACCOMPAGNER LES MARQUES A LA REPRISE

( REWORLD

CMI media MEDIAConhect



